INSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

DIRETRIZES DL
ANALISE DE




=

MINISTERIO DA INDUSTRIA, DO COMERCIO E DO TURISMO

[NSTITUTO NACIONAL DA PROPRIEDADE INDUSTRIAL

PRESIDENCIA 040894

ATO NORMATIVO MO 12394

Assunto: Institui as Diretrizes de Analise de Marcas
e cria a Comissdo de Revisio.

O PRESIDENTE DO INPI, no uso
de suas atribuigtes,

CONSIDERANDO a necessidade de
disciplinar, com uniformidade, os parimetros de andlise dos pedidos de
registro de marcas submetidos ao INPI, via harmonizagio das interpretacdes
dos dispositivos da legislagdo pertinente;

CONSIDERANDO que 05 atos
decisorios do INPI devem atender, como principios de toda a Administraciio
Piblica, dentre outros, aps da moralidade, da impessoalidade, da
transparéncia ¢ da motivagio;

CONSIDERANDO a necessidade de
assegurar aos usuarios de sistema marcario e aos examinadores de seus
pleitos, estabilidade quanto ds orientagtes administrativas concérmentes a
interpretacdo decorrente das normas positivas em vigor;

CONSIDERANDO a nceessidade de
se divulgar de forma ampla e precisa os principios e regras informadoras da
Propriedade Intelectual, especificamente aquelas relativas ao direito
MArcario; e
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CONSIDERANDO, finalments, o
interesse da Administracdo em conferir celeridade ao exame de
registrabilidade de marcas, sem prejuizo da transparéncia e da motivagio
dos atos decistrios nos aludidos processos de pedidos de registro de marcas,

RESOLVE;

L. Instituir as diretrizes bdsicas para
andlise de processos de marcas, cujos pleitos sio submetidos ao INPL, que
deverdo ser de observincia obrigatéria em todas as instincias de instrugo e
decisdo.

2. Constituir Comissio de Revisdo das
Diretrizes de Andalise, para, anualmente, a partir de 1° de janeiro de 1996,
deliberar sobre eventual alteracio, inclusio ou atualizagdo do seu conteddo,

3. A Comissdo serd composta de 6 (seis)
membros, represéntando, cada um, respectivamente, a Fresidéncia, a
Diretoria de Marcas (DIRMA), o Grupo Especial de Trabalho (GET), a
Procuradoria (PROC), a Associagio Brasileira da Propriedade Industnal
(ABPI) & a Associacdo Paulista da Propriedade Industrial (ASPI), sob a
coordenagio do representante da primeira.

4. A Comissdo se reunird a partir da data
referida no item 2, para, em razio da evolugio da jurisprudéncia
administrativa e judicial, da contemporancidade da doutrina e de
regulamentacdo ulterior, deliberar sobre alteragio das presentes diretrizes,
que se fizer necessaria,

7 A Diretoria de Marcas ficara
responsivel pelo recebimento das propostas de modificagdes, pela
divulgagio de seu conteddo, pela convocagio de rounides técnicas
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preliminares e pela redagiio do relatorio que sera submetido 4 Comissio de
Revisdo.

6. (Jualquer pessoa interessada podera
apresentar proposta de modificagio das diretrizes de andlise, desde que por
escrito e devidamente fundamentada,

3a Instalada a Comissao de Revisao, por
ato formal do Presidente do INPI, sera examinado por seus membros o teor
do relatdno encaminhado pela Diretoria de Marcas ¢ deliberado sobre sua

pertinéncia, cabendo a cada membro o direito de 1 {um) voto. O resultado da
deliberacio serd reduzido a termo e encaminhado ao Presidente do INPI para

decisdo final.

8. As modificages aprovadas serfio
incorporadas ao texto das diretrizes de analise ¢ publicadas na Revista da
Propriedade Industnial, entrando em vigor na data da respectiva publicagio.

9. Nio se procederd a alteragbes nas
diretrizes de andlise antes de decorrido o prazo de um ano da Gltima
alteragio aprovada pelo Presidente do [NFPI, ressalvada a hipdtese de

modificagio legislativa na matéria.

Este Ato Normativo entra em vigor na
data de sua publicagdo.

Jusé%&r\ud nnusmin:-
te
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1. DISPOSICOES INTRODUTORIAS

L1 - INTRODUCAG

= DISPOSIGOES INTRODUTORIAS

1.1 - INTRODUGAO

O Instituto Nagional da Propriedade Indusirial-INPI & o Orgdo
encamegado da execugdo das normas relativas a propriedade industrial, no
Ambito nacional.

Ao executar a tarefa que the compete, o INPl deve interpretar os
dispositives legais vigentes, com o objetivo de aplici-los de maneira
criteriosa e conforme o mealhor direito.

Este conjunto de regras de interpretagio pode ser observado nas
decistes emanadas pelo Orgao . Mas, isso nao basta. E preciso ir além.

O objetivo do presente trabalho &, pois, o de explicitar, de forma
sistemédtica, as regras de interpretacdo adotadas pelo INPI, em suas
diversas dreas de competéncia, comegando pela érea de marcas, e visando
a estabelecer uma relagSo de transparéncia e profissionalidade, seja
axterna {com os seus usudrios), seja interna (entre seus diversos setores,
que tém a fungdo de interpretar e aplicar os disposilivos legais).

Este trabalho ocorre num momente de maturidade do Orglo e de
seus Examinadores. Contou com & participagio de grande parle destes
profissionais & é fruto de uma longa e profunda discussdo interna e
externa.

E evidents que, ocorrendo as vésperas da adogio de uma nova Lei
de Propriedade Industrial para o Pais, ele servira de guia metodologico
para a interpretacic da nova lel, faciitando a tarefa, tanto dos
Examinadores do INP! guanto dos Profissionais & Usudrios dos senvigos
deste Instituto.

N&o se pretende, pois, dar a este trabalho um cardter definitivo,
uma vez que parte de sua metodologia se baseia em um sistema de
atualizagdo e aperfeicoamento constantes.

Trata-se, enfim, de um documento vivo & sempre aberto a discussdo
& mealhoria.
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1.3 - METODOLOGIA

Com o ohjetive da divulgar as diretrizes de andlise de marcas e
tornd-las um instrumento eficaz para agueles que desejam ter um
conhacimento prévio do sistema a que terdo de recorrer para a defesa de
saus interessas, buscou-se uma metodologia de apresentagdo capaz de
parmitir a compreansio das regras @ dos cribérios aplicdveis ao exame dos
pedidos, regras e critérios gue hao de ser obsarvados, iguaimente antes de
se efetuarem oS depdsitas, para garantia de sua formulagio adequada.

Nesse sentido, este trabalho foi dividido em seis partes, nas quais
sdo desenvolvidos temas atinentes aos titulos que as identificam.

A primeira parte desting-se &s disposighes introdutdrias, & a
segunda, sos conceitos que norteiam o direito marcdrio brasileiro, onde se
identificam os tipos de marcas suscetiveis de registro, os principics
aplicéiveis a4 aquisigo do direilo & as exce;bes a essas regras.

As terceira @ quarta partes cuidam do exame das condigies de
fundo exigidas para a validade da marca, seja quanio 8 sua propria
constitulcdo, saja eam razéo das exigéncias relativas @ propria fungio do
sinal marcario

A guinta parte destina-se as obrigagies dos titulares de registro
exigidas para a manutencio dos direitos outorgados.

As sexia e sétima paries, por fim, tratam, respectivaments, das
formas pelas quais lerceiros 530 legitimados ao uso da marca registrada e
dos gravames aos direitos conferidos pelo registro.
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21 - CONCEITOS

2.  DISPOSIGOES GERAIS

2.1 - CONCEITOS

2.1.1 0 gue & Marca

O concelto cldssico define a marca como sendo o sinal distintivo
que identifica e distingue produtos e servicos de outros andlogos, de
procedéncia diversa. O cardter de distintividade @ requisito legal e encontra-
se consagrado no artigo 59 do Cédigo da Propriedade Indusirial vigente -
Lel 5.772/71.

Contemporaneamente, embora a distintividade continue sendo a
pase sobre & qual repousa a fungdo das marcas, esse cardter distintivo
passou a considerar ndo S0 a impressac meramente grafica do sinal, mas,
também, a sua correspondente percepgdo sonora, de forma que o conjunto
de impressbes atue individualizando ou distinguindo produtos e servigos.

213  Natureza da Marca

2.1.31 Quanto &4 Origem

Marca brasileira: aguela regularmente depositada no Brasll, por
pessoa domiciliada ou ndo no Pais, em cujo depdsito ndo seja reivindicada
gualquer prioridade em relacio 8 um depasito anterior,

Marca estrangeira: aguela que, depositada regularmente em pais
vinculade a acordo ou tratado do qual o Brasil seja participe, @ também
depositada no territdrio nacional no prazo estipulado no respectivo acordo
ou tratado, & cujo depdsito no Pals contenha reivindicagio de prioridade em
relagic 4 data do primeire pedido (ar. 68 do CP1),
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L.1 - CONCEITOS

2.1.35 Quanto ac Uso

As marcas, quanto 4 sua utilizagdo, podem ser especificas cu
genéricas.

Embera a lei vigenie ndo contenha qualquer definigio sobre o que
seja a marca especifica, da leitura sistematica do diploma legal depreende-
se ser aquela de utilizacio especificameante voltada para designar produtos
@ sarvicos para os quais ela fol registrada, com o fim de distingui-los de
outros idénticos ou andlogos, de procadéncia diversa.

Ja as marcas gendricas encontram-se definidas no art. 61, item 4,
do CPl e tém fungdo designativa ou identificadora da fonte produtora de
uma série de produtos. Em raz8o dessa fungio, exige a lei que seu uso se
faga sempre acompanhado da marca especifica do produto provindo da
fonte identificada por eta (pardgrafo Onico do art, 81 do CPI).

215  Apresentacio da Marca

2.1.51 Marca Nominativa

Doutrinariamente, as marcas nominativas ou verbais 880
constituidas por uma ou mais palavas no sentido amplo do alabeto
romano, compreendendo, também, os neclogismos e as combinacSes de
leiras efou algarismos romanos efou ardbicos, desde que esses elementos
nao se apresentem sob forma fantasiosa ou figurativa (Ato Nomative n®
94/88).

Exempio:

CARIOCA
TITAN
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2153 Marca Figurativa

Também doutrinariamente chamada de marca emblematica, este
sinal & composto de desenho, imagem, figura, simbolo ou qualquer forma
fantasiosa de latra e numero, isoladamente, bem como dos ideogramas de
linguas tais como o japonés, chinés, hebraico stc. Nesta dlitima hipotese, a
protecio legal recal sobre o ideograma em si, & ndo sobre a palavra ou
termo que ele representa, ressalvada a hipdtese de o requerente indicar no
depésito a palavra ou o termo que o ideograma representa, desde que
compreensivel por uma parcela significativa do publico consumidor, caso em
que se interprelard como marca misla.

Exempio;

2155 Marca Mista

Para os fins da disciplina brasileia sobre a matéria, considera-se
marca mista aquela que, também chamada de marca composta, se constitul
pela combinacic de elementos nominativos & elementos figuratives ou de
glementos nominativos, cuje grafia se apresente de forma estilizada.

Exemplo:

'




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS
2. DISPOSICOES GERAIS

2.1 - CONCEITOS

217  Limite de Protecio da Marca - Principios Aplicaveis

21.71 Teritorialidade | & excacio)

O artigo 59 do CPl consagra o principio da protecio territorial,
quando prescreve: serd garantida no territério nacional a proprisdade da
marca e o seu uso exclusivo dquele gue obfiver o regisiro de acordo com
o presente Cddigo, (...) (grifos nossos)

A protecio conferida pelo Estadc ndo transcende os limites
territoriais do Pals & somente nesse espaco fisico & reconhecido o direlto de
propriedade e a exclusividade de uso da marca registrada.

A este principio, entretanto, cabe uma (nica excecéo, qual seis, a
protecao conferida 4 marca notoriamente conhecida nos termos do art. & bis
da Convenco da Unifo de Paris.

Por essa regra unionista, o Brasil compromete-se, na qualidade de
signatario da Convengéio, a recusar ou invalidar registro de sinal, que
constitua usurpagio de marca regularmenie protegida, via depdsito ou
registro, @m outro pais também membro da Convengio, quando esta (itima
for notoriamente conhecida no Pals, independentemente de registro nos
termos da Lei 5.772/71 - Codige da Propriedade Industrial.

Tendo em vista que a Convenglo de Paris nfo dé qualquaer
definicio de notoriedada, nem, tampouco, estabelece critérios para sua
apreciagao, o INPI, na gqualidade de sutoridade competente para apreciar
maléra dessa natureza, considera & questio observando dois parimetros,
(uais sajam:

a) ter a marca certo renome ou fama, no Brasil, dentro do seu ramo
de afividade;

b) ndo constiivir escusa a alegagio de desconhecimento da
verdadeira origem da marca requerida, quando em funcdo da
afividade idéntica ou afim erercida, hd presuncio de que o
depositante da marca impugnada deveria conhecé-la.

A aplicagiio da nomma citada pode darse de oficic ou a
requerimento do interessade, Ela poderd ocomer de oficio quando o
examinader juigar que a notoriedade & suficients a ponfo de dispensar a
producdc de provas.

I g 1

e e e
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1.1 - CONCEITOS

Ma apiicagiio da norma por meio de impugnacao, deve-se verificar
se 0 Impugnanta:

1) & nacional residente ou domiciliado em pais contratante da
Convangio da Unido de Paris;

2) tam legitimidade para impugnar;

3) fundameniou seu pedido e o fex acompanhar de provas
suficientes para caraclerizar o renome da marca € 0 Seu
conhecimento por profissionals que aluam no segmento de
mercado em questac.

Essas direfrizes s&o igualmente observadas quando se tratar de
marcas de servipo, pois, embora esta norma da CUP n8o alcance essas
marcas, o Brasil reconhece que sfo igualmente passiveis de possulr alto

poder gtrativo & nivel de conhecimento excepcional, que merecam protecao
alémn do limite lerritorial,

2173 Especialidade (e excacio)

A protegio assegurada & marca recai sobre produtos, mercadorias
ou servigos comespondentes & atividade do requerente, visando a distingui-
los de oulros idénlicos ou similares de origem diversa.

Este principio da especialidade, eniretanto, comporta duas
exceches: |) A primeira reside na protecio especial conferida pelo ant. 67
do CPI, - marca notoria.

A marca notdra fem protecBo especial sempre que haja uma
possibilidade de confusBo quanto & origem dos produtos ou servigos ou,
ainda, em prejuizo para a reputagio da marca que se tenha tornado notdria
no Brasil. Assim dispde o ant. 67 do CPL:

Art. 67. A marca considerada notdria no Brasil, regisirada nos
termos @ para os efeilos deste Codigo, terd assegurads protegio
especial, em todas as classes, mantido registro prdprio para impedir
o de oulrs que a reproduza ou imite, no todo ou em parte, desde
que hajs possibilidade de confusfo quanto & origem dos produtos,
marcadorias ou servigos, ou sinda prejuizo para a reputagso da
marca.




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

2. DISPOSICOES GERAIS

11 = CONCETTDS

Paragrafo lnico. O uso indevido de marca que reproduzs ou imite
marce nofdria registrada no Brasil constituird agravante de crime
previsto na lei propria.

Ao conirério do que se observou no item 2.1.7.1, ou saja, a ndo
cbrigatoriedade de registro no Brasil para a observancia do disposto no art.
6 bis da CUP, esta protegio especial, que demmoga o principio da
especialidade, s0 & possivel se a marca estiver devidamente ragistrada nos
termos da Lei 5.772/71. E o que se depreende do art. 67 acima transcrito.

Embora o texto legal brasileiro ndo defina critérios obietivos para a
declaracio de notoriedade de uma marca, de molde a merecer proteciio
espacial em todas as classes, certas diretrizes de andlise foram
desenvolvidas, a fim de subsidiar o examinador na tarefa de aferir se o grau
de conhecimentc da marca & suficiente para conferir-the tal protegio
singular.

Assim, observa-se, no exame, cumulativamanta, se:

a) o sinal gaza de uma notoriedade que transcenda o segmento de
mercado para o qual ela foi originariamente destinada:

b) o sinal goza de uma noforiedade excepcional, de maneira que se
possa enquadra-la como marca de alto renome.

Pelo Ato Normative n® 46, de 05/ 11/80, o INP| estabelaceu cerio
nimero de informagbeés que devem instruir o pedido de declaragio de
notoriedade, destinadas a servir de subsidios & andlise das duas diretrizes
acima consignadas, quais sejam:;

&) valor da marca no ativo da empresa;

b) valor dos gastos em propaganda diretamente relacionados com a
marca;

c}) abrangéncia de mercados interno @ externs, com nimero
estimado de consumidores e esclarecimentos de sua participacio
relativa no setor;

d) enumeragio das empresas nacionais e estrangeiras que utilizam
& marca, e sua relacao com as alineas b) e c);

€} enumeragao de paises em que a marca se encontra registrada;

fl data inicial do uso efetivo da marca no Brasil, acompanhada da
documentacio comprobatdria possivel,

il 11
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2.1 - CONCETTOS

Além dessas informagles, o AN 46/80 feculla as paries a
apresentago de quaisquer outras informacbes que julgusm necessarias ao
deferimento de sau plailo.

Dentre todas as informagbes apresentadas voluntariamante pelos
interessados, as que mais se revelam eficazes ao exame da matéria sao
aquelas extraidas de uma pesquisa de opinido publica.

Uma pesquisa desta natureza, visando a determinar o conhecimento
popular acerca de fato especifico, cuja objetividade se limita a percepcao e
aclo, deve utilizar instrumentos que procurem captar o saber que preenche
a vida didria das pessoas, e que elas possuem sem o haver procurado ou
estudado e sem reflexdo. Desta maneira, o modo de afericho deste
conhecimento deve ftranscender o  aspecto indutivo, revelando o
conhecimento pessoal intrinseco que independe de estimulos.

Deciarada a notoriedade, toda reproducio ou imitagio da marca,
em qualquer classe de produto ou servigo, passa a ser proibida, para efeito
de registro de marca, ressalvada a hipotese de impossibilidade de confuséo
ou da denegrimento da marca.

A sagunda excecdo refere-se ao aproveitamento parasilano da fama
ou renome de marca, nome comercial, insignia. "slogan” publicitario ou
qualquer outro sinal distintivo pertencente a terceiro, ainda que para
assinalar produto ou atividade diversa, passivel de gerar uma associagio ou
confuséo indevida no mercado ou no espirto do consumidor.

i} Aproveltamento Parasitario

0 aproveitamento parasitario da fama, do prestigio ou do renome de
signo distintivo alhelo consiste no exercicio iregular de direito, também
chamado de fraude & lei, contrério ao que dispbe o artigo 160, inciso |, do
Codigo Civil.

O INPl, Orgéo encamegado da execugdo da lei de propriedade
industrial, nfo pode efetivar registros que constituam exercicio iregular de
direlto ou Impliguem desvio de fungio dos principics norteadores do direito
de propriedade industrial.

Em vista das razdes acima , o Examinador do INPI deve sempre
levar em consideragao:

1
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L1 - CONCEITOS

1. Que o depisito de marca constituida de signo de terceiro, distintivo e
de renome, ainda que para assinalar produto ou servico distinle e
inconfundivel, constitul, objetivamente, aproveitamento parasitiro da fama e
prastigio alhaio;

2. (ue o aproveitamento parasiario constitui claro e indiscutivel desvio
de fun¢o das ragras de prolecdo a propriedade industrial, caracterizando-
s& como fraudae a lel, &, porlanto, nulo, independentemente do elemento
intencicnal &

3. Que o Examinador do INP1, seja em primeira ou em instdncia recursal,
ao tomar conhecimento de pedido de regisiro nestas condigfes, deve
indaferi-lo com base no arl. 160, inciso |, do Cadigo Civil, combinado com o
art. 64, do CPI, por aproveitamento parasitirio e frauda a lai.

2.1.7.5 Atributivo

Com a promulgagio da atual Lel de Propriadade Industrial {Lei n®
5.772/71), o sistema de registro de marca passou 2 ser afributivo de
direito.

E o que se depreende da leitura dos ans, 59 e 123 do CPI, pois que,
na primeira norma, dispbs o legislador que somente o registro na forma da
lei garante a propriedade. da marca e o seu uso exclusivo, @ na segunda,
facultou aos utentes de marca ndo registrada requererem a protegdo do
Cédigo da Propriedade Industrial pelo registro corespondente, no prazo de
80 dias do inicio de vigéncia da lei.

O principio do carater atributivo do direilo, resultante do registro, se
contrapbe ao sistema dito declarativo de direito sobre a marca, no gual o
direito resulta do primeiro uso @ o registro serve apenas como uma simples
presuniao de propriedade.

Embora no passado algumas leis brasileiras de propriedade
industrial tenham contemplado este (ltimo sistema como Gnico, por vezes,
coexistente com o sistema atributive, em outras ocasides (sistema misto), a
hei alual consagra somente este Ultimo e néo reconhece nenhum direito aos
detentores de marcas de uso,

A protecio &8s marcas nSo registradas & acordada pela
jurisprudéncia, fundamentada via repressio & concoméncla desleal,

13
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2. DISPOSICOES GERAIS

1.1 - CONCEITOS

21.7.7 Repressfio 4 Concoméncia Desleal

O sistema juridico brasileiro de repress@o a concorréncia desleal
repousa em lel especial e dispositivos decorentes de tratados internacionais
e legislagio nacional.

Menhuma lei interna define a concoméncia desleal. A definicio
comumente aceita pela doufrina é aquela constants do art. 10 bis (2) da
CUP, que assim, expressa:

Art. 10 bis: [..)

2 - Constitui ato de concoméncia desleal qualquer afo de
concorréncia contrério aos usos honesios em matéria industrial ou
comercial

Desta norma unionista, consta uma lista, ndo exaustiva, de alos que
devem ser reprimidos por constituirem concoméncia desleal. Dentre esses
atos, interessa-nos destacar os seguintes:

a) qualquer fato capaz de criar, por qualquer meio, uma confuséo
com o estabelecimento, os produtos ou a atividade industrial ou
comercial de um concomente;

b) as indicaghes ou alegagBes cuja utilizagdo, no comércio, seja
suscetivel de induzir o pliblico em ermo sobre a natureza, o modo
de fabricagio, as caracteristicas, o emprego ou a qualidade das
mercadorias.

Para a aplicag@o das normas gue reprimem a concomréncia desleal,
mais especificamente no que diz respeito a aplicagdo de um dos meios
pelos quais o legisiador considerou possivel proteger os direitos relativos &
propriedade indusirial (art.2®, letra d), do CPI). o examinador de marcas
observa, no contexto das impugnagies a ela submetidas, se:

a) existe uma relagio de concorréncia enfre as empresas oU as
pessoas, em razdo das atividades sociais desenvolvidas;

b) o ato do depdsito configura uma pratica contrarla aos usos
honestos em matéria indusirial ou comercial e

¢) o impugnante tem o direito alegado amparado por legislacbes
especificas.




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

2. DISPOSICOES GERAIS

23 - NORMAS APLICAVEIS

A repressio a4 concomméncia desleal na esfera administrativa cinge-
sa aos fatos que poderfo ser perturbadores da ordem concomencial, via
outorga de direilos de propriedade industrial, tais como praticas adversas
4s regras élicas de competicBo mediante regisiro de marcas, que induzam
a um desvio fraudulento de clientela.

Configurada a hipdtese de, pela legitimacdo do uso do sinal
mediante registro, haver confusdo enire estabelecimentos, produtos owu
atividades comerciais, o registro deve ser denegado a4 luz da disposicio
contida no artigo 2°, lefra d), do CPl e demais nomas que se afigurarem

pertinentes 4 espécia.

2.3 - NORMAS APLICAVEIS

a) Constituigdo Federal;

b) os tralados ou convengbes dos quais o Brasil seja signatario, ou
aquales a que o Pais vier a aderir;

clalein®5772, da 211271 e

d) toda nomma que tenha vinculagdo ou relagio com o Dirello da
Propriedade Industrial, em seu santido lato, ainda que contidas
em outros Diplomas legais, tais como a legislagdo cwil e
comercial ou aqguela relativa a Direito de Autor.

2.5 - LEGITIMACAO DO REQUERENTE

251 Pesspas Legitimadas

0O art, 62 do CPI dispbe que sd podem requener registro de@ marca
as pessoas de direifo privado, a Unido, os Estados, os Termiidrios,
Municipios, o Distrito Federsl e ssus Orgdos de administragdo direta ou
indireta.

Esta artigo faz referéncia &s pessoas de direito privado, sem
gualquer distingBo sobre a sua nacionalidade.

| 15
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Z. DISFOSICOES GERAIS

1.5- LEGITIMACAO DO REQUERENTE

Contudo, os arts. 68 e 69 do CPI prescrevem, literalmente, que a
pessoa domiciliada no exterior (independentements do cardter plblico ou
privado) também podem reguerer registro de marca no Brasil, com ou sem
relvindicagao do prazo de prioridade unionista previsto no art. 4°, da CUP.

2.53  Efetividade g Licilude da Atividade Exgrcida

Com relacio a atividade do depositante, o pardgrafo nico do art. 82
do CPl estabelece qua:

As pessoas de direflo privado s6 podem requerer regisiro de marca
relativa a atividade que exergam efetiva e citamente, na forma do art. 61,

Assim, & exigéncia legal haver compatibilizagio entre os produtos
ou servigos assinalados no depdsito com aqueles produzidos ou prastados
pelo requerente.

E a afividade exercida pelo depositante ndo pode ser ficticia, pols
gue deve ser efetiva, nem, muito menos, contrdria &s regras do direito
comercial e civil, ja que deve ser licita. No exame técnico, verifica-se:

2] se a classe reivindicada & compativel com a atividade efetiva e
lictamente exarcida pelo depositante. Havendo dividas,
formulam-se as exigéncias cabivels e

bj se 0 deposilante & pessoa fisica, a sua qualidade profissional e a
sua habliitagio diante do Orgdp ou Entidade responsavel pelo
seu registro, inscricio ou cadastramento, se for o caso.

Examplo,
Advogado - OAB

Misico - Ordem doc Misicos
Artesio - DUCAD
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2. DISPOSICOES GERAIS

1.5 - LEGITIMACAD DO REQUERENTE

D= pedidos de registro destinados a classe de produto ou servico
gue ndo guarde comespondéncia [teral com a atividade declarada, mas gue
possa ser enguadrada como atividade acesstria, sio examinados, da per
se, a fim de se verificar se, efetivemente, o produto ou o servico decorra
naturalmente da atividade principal.

Exempio;

atividade declarada -> jndiistria & comércio de aparelhos
gletricos e eletronicos.

classe pretendida - = 37 (servico de instalacio, manutencdo e
reparacio de aparelhos elétricos e
aletrinicos).

Havendo alteragio contratual que modifigue a cldusula relativa ao
objeto social, o exame da norma contida no paragrafo dnlco do art. 62 do
CPl serd realizado levando-se em conta o conteudo da clausula vigente &
apoca do depdsho.

O eaxame de depdsito efetuado por pessoa domicillada no
astrangelro & realizado da mesma forma, com excegdo daquele que
contenha reivindicagio de prioridade unionista, na forma do disposto no art.
68 do CPI. :

O requerente de direto privado ndo domiciliado ou residente no
Brasil deve provar que sua alividade social & compativel com os
produtosfservigos assinalados (art. 689 do CP1) mediante documentos
axarados pela autoridede competente em seu pais, ou, ainda, via
declaracio juramentada ("Affidavit").

17
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3. SINAIS REGISTRAVEIS

3. SINAIS REGISTRAVEIS

Sdo regisirdvels como marca os nomes, palawas, denominagies,
monogramas, emblemas, simbolos, figuras & quaisquer outros sinais
distinthvos que ndo apresentem anferioridades ou cofidéncias com
registros  j4 existentes e que nfo esiejam compreendidos nas
proibiches legais (art. 64 do CP1).

Da lsitura deste texto legal, depreende-se que:

1- a marca deve consgistir em sinal visuaimente perceptivel, ainda que
para fins de evitar ero, duvida ou confusdo no espirito do consumidor, seja
o s8u conjunto formado pela impressdo visual e sonora, o aspecto
considerado na andlise de colidéncia.

2- 0s sinais visualmente perceptiveis devem revesti-ese de
distintividade, parz se prestarem a assinalar e distinguir produtos ou
senvigos dos demais, de procedéncia diversa.

3- os sinais elellos devem estar juridicamente disponivels, ou seja,
néo podem constituir reproduco ou imitag@o de outros j& reglstrades ou
amparados por leis que assegurem gutros direifos a terceiros.

4 - a marca pretendida no pode incidir em quaisquer proibicbes legais,
seja am fungdo da sua propria constituicio, do seu cardler de liceldade ou
da sua condigio de distintividade.

| 18 |
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4. SINAIS NAO REGISTRAVEIS

4.1 - QUANTO A CONSTITUICAD DO SINAL

4. SINAIS NAO REGISTRAVEIS

4.1 - QUANTO A CONSTITUICAO DO SINAL

A lei vigente dispde sobre a proibigio de registro de determinados
sinais em fungac da sua prapria constituiclo, saja por sua forma, seja pelo
seu nao enquadramento na categoria de sinais visuaimente perceptiveis.

411  Sinal Sonorp, Gustativo e Olfative

Embora toda marca nominativa ou mista tenha um conteddo sonor,
nao ha possibilidade de se registrar marca constituida somente em som,
ainda que o sinal sonoro possa ser representado graficamente. Essa
representacao visual ndo se confunde com aquela enquadrada como marca
figurativa, pois esta se destina a ser exclusivamente vista & ndo
decodificada.

lgual entendimento se aplica sos sinais gustativos e olfativos.
Esles, embora jd se vislumbre a possibiidede de virem a existir como
marcas distintivas de produtos, ainda se confundem com o préprio produto.

413  Sinal em Trés Dimensfes, Modeln 8 Desenho Industrial

Doutrinariamente, conceitua-se a marca tridimensional como sendo
aquela constituida pela “forma particular ndo funcional e ndo habitual dada
direfamente o produto ou a seu recipients”.

Embora a lei brasileira ndo proiba expressaments o registro de
marca em trés dimensdes, porque ndo especifica em seu arl. 64 se as
figuras ali mencicnadas sdo somente planas, da leifura dos ffens 07 e 18,
do art. 65 do CPI, depreendem-se alguns impedimentos:

19
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4. SINAIS NAO REGISTRAVEIS

4.1- QUANTO A CONSTITUICAD DO SINAL

arl.65 - ndo 4 registrdvel como marca
T} formafo e envoltdrio de produto ou mercadoria;
O formato e o envoltdrio em si ndo s8c passiveis de registro como

marca. Todavia, admite-se o regisiro quando estiverem revestidos de
suficiente cunho distintivo ou caracteristico am relacio ao produto.

Exemplo;

l‘——-—# Classe 35 - refrigerante (registrével)

18) marca constituida de elemento passivel de protegdo como
modedo ou desenho industrial,

Exemplo:
e
Q Classe 20 - recipiente (imegistrével)

[= 20 !




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

4. SINAIS NAO REGISTRAVEIS

4.1 - QUANTO A CONSTITUICAD DO SINAL

Esta norma & aplicavel em relagio a terceiros, pois no caso do
MI/DI que j&@ estiver protegido por patenta, 86 serd concedido o registro
como marca, para seu criadorflitular, se distintivo seu objalo. No entanto, o
que & passivel de protecio somente como MI/DI ndo pode constituir marca
por carecer da condigio da distintividade.

Exempio:

A [

41.5  Sinal Constituldo de Letra, Algarsmo e Data

NZo & registravel como marca, segundo o que estabelece o jtemn 2
do arl. 65 do CP, letra, algarlsmo ou dats, isoladamente, saho quando se
revestir de suficiente forma distintiva.

[} algarsmo @ katra, isolados.

Para fins deste arligo, consideram-se Iregistraveis, isoladamente,
os algarismos de 0 a 9 e todas as letras do alfabeto, em uso no verndculo
ou am gualquer idioma.

A forma dislintiva de que trata o arl. 65, item 2, do CPl deve ser
suficiente para enquadrar o sinal como marca figurativa, por conler
glemento de fantasia, sem gue tal fato confira exclusividade de use ao
algarismo ou a lefra isoladamente. A protegdo serd assegurada somente a
configuracao externa conferida a esses elementos.
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4. SINAIS NAQ REGISTRAVEIS

.1 - QUANTO A CONSTITUNAQ DO SINAL

Exemplo:
nN
B4
7 ®R
i} data isolada.

A data, para fins desta regra legal, é analisada em seu conjunio &
interpreiada por sua forma completa, ou seja, dia, més e ang,

A admissibilldade de seu registro deve observar a mesma condicio
exigida para 0 nimero e letra @ a proteclo conferida observa o mesmo
limite.

Exempio;
25 de dezembro - para quaiquer produto/servico - (regietravel)
25 de dezembro de 19968 - para qualquer produta/servigo - (ndo
regisirdve)
41.7  Sinal Constituido de Cores

Dispbe o art. 65, item 8, do CPI, que ndo é registravel como marca
Gor e sua denominagdo, salvo quando combinadas em conjunto original.

Nao ha, pois, qualquer divida sobre a imegistrabilidade de marca
constituida de cor ou de sua respectiva denominagio.
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43 - QUANTO A CONDICAO DE LICEIDADE DO SINAL

O ragistro, entretanto, serd possivel se houver combinagio original
de cores. Para tanto, &€ mister que se interprete asta ressalva lega! com as
prescrigbes do arl. 64, ou seja, a possibilidade de registro de todo e
qualquer sinal distinfive ndo defeso em lei,

O conjunto formado das cores ha de sar distintivo para que a marca
saja considerada idonea.

0O exame comporta matéria fatica, que somente pode ser apreciada
casuisticameante.

Algumas diretrizes, entretanto, foram estabelecidas, resultantes de
andlisas pretéritas, da indmeros pedidos de registro. Assim, tem-se que:
noMmes comuns associados a cores, designando wma cor associativa, serd
passivel de reglstro se asta resultante nSo guardar relagio com o produto.

Exemplo:

AMARELO - para qualguer produto/servigo (imegistravel)
AZUL - para qualquer produto/servigo (imegistravel)
VERDE - para qualguer produto/sanvico (irregistravel)

VERDE LIMAD - servigos de turismo
( em principio registravel)

ROSA BEBE - maquinas industriais
{ am principio registravel)

SULFERINO - servicos de importagio e exportagio
(em principio registravel)

4.3 - QUANTO A CONDIGAO DE LICEIDADE DO SINAL

E no art. 64 do CPl gue se acham capitulados os requisitos que
tornam uma marca regisiravel. Dentre esses requisitos, estdo
compreendidos aqueles relativos a liceidade do sinal, ou seja, a sua néo
interdicio legal por motivo de ordem pdblica, por razséo da moral & dos bons
costumes ou, ainda, por seu cardter enganoso.

&
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43 - QUANTO A CONDICAD DE LICEIDADE DO SINAL

4.3.1  Em Funcio do seu Cardter Oficial, Pablico ou Comelato

Trés regras legais foram estabelecidas no atual CPl, visando a
impedir o registro de marcas conirérias 4 ordem plblica. E de ler-se:

Art. 65 N&o & registravel como marca:

1) brasdo, armas, medalha, emblema, distintive 8 monumanto,
oficiais, publicos ou correlatos, nscionais, estrangeires ou
internacionais, bam como a respecliva designaglo, flgura ou
imitacio.

Para efeito de aplicagio deste itern, considera-se:

d) brasip ou armas - a Insignia de pessoa, familia, Estado
MNacional, Unidade de Faderagdo e Municipics como, por

b) meadalha - a insignia de ordem honorifica ou comemorative de
fato ou pessca como, por exemplo:
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4.

SINAIS NAO REGISTRAVEIS

4.3 - QUANTO A CONDICAO DE LICEIDADE DO SINAL

c) emblema ou distintivo - o simbolo ou sinal caracteristico de
instituigio, sociedade, associagdo, organizacdo, corporecio e
assemelhados como, por exemplo:

d) monumento - cbra do homem para recordar, ou que estaja
associads & pessoa, lugar ou fato notével como, por exempla:

QY
c’_%: §E <

A prolbicio contida neste ilem €& de cardter abscluto, néo
aulorizandeo o registro sequer com o consentimento do pals em questao.

Considera-sa_ ainda:

) oficial - o que for emanado ou relativo & autoridade legalmente
constituida;

I} pablico - o que, embora n8o emanado ou relativo 4 autoridade,
constitua patrimdnio comum de todos e

IIl} comelato - o que, ndo sendo oficial, nem pdblico, guarda,
entretanto, estreita relagio com estes.

14) reprodugdo ou imitagio de cunho oficial, regularmente adotado
pars garantia de metal precioso, de arma de fogo e de padrio
oficial de qualguer género ou nalureza.
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SINAIS NAD REGISTRAVEIS

4.3- QUANTO A CONDICAD DE LICEIDADE DO SINAL

Estas disposigoes do item 14, por seu turno, s80 examinadas
levando-se em consideragiio o produto ou servigo assinalado no deposito.
Se o sinal visa a distinguir produto ou servigo que nao guarda qualguer
relacdo com os objetos para os quais fol esse cunho oficial estabalecdo,
ndo estard o sinal compreendide nesta proibigio legal e, portanio, nao sera
esta regra obstdculo aoc registro

Mao sendo esta a hipdtese, o pedido de registro @ indeferido, ainda
que © elemento esteja acompanhado de oulros que, de per se, seram
passivais da ragisiro.

168) reproducde ou imitagdo de Htulo, apdlice, moeda e cédula da
Uni&o, dos Estados, dos Territdrios, dos Municipios, do Distrilo
Federal ou de pais eslrangairo.

A proibigéo contida na norma acima refere-se a tilulo, apdlice,
moeda e céduls de uso corrente, & depende, também, do produto/sarvigo
reivindicado, isto &, defeso sera o registro, ainda que o sinal esleja revestido
de suficiente forma distinfiva, se o produlo/servigo guardar relagao com
sinal, decorrente de sua significacdo.

Os sinais constituidos pela representagac figurativa dos elementos
constantes nesta norma ndo sero registrades, independentemente do
produto/servigo. A designagdo correspondente desles, todavia, nao se
enguadra na mesma diretriz, salvo quando guardar relagao direta & imadiata
com o produtofsarvigo.

Exempio.

DOLAR - servico bancario (iregistraved)
DOLAR - roupas (registravel)

- 58TViGos de Administragao (registravel)
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4.3 - QUANTO A CONDICAD DE LICEIDADE DO SINAL

433 Em Funcéo do seu Cardter Contrario 8 Moral e acs
Bons Costumes

Dispbe o arl. 65, tem 3, do CPI:

Art. 65 - Nio & registrével como marca.

J) expressdo, figura ou desenho contrdrio & moral @ aos bons
costumes @ os que envolvam ofensa individual ou atentem contra
cultc religioso ou idéis e sentimento digno de respeito a8
veneracaa;

I} No qua concerne ao exame do cardter de liceidade do sinal, tendo
em visla as regras de moralidade e dos bons costumes, observa-
(21N

a} se a expressao, desenho ou figura sdo, de par se, atentatorias a
E8858s regras, independentemanta do produto ou servigo que visa
& assinalar,

b) se a expressdo, desenho ou figura & alentatdria a essa regra,
tendo em visla a conoctaglo que assume quando aplicada a
cartos produtos ou servigos.

e e —————
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4.3 - QUANTO A CONDHCAQ DE LICEIDADE DO SINAL

Exempio:

{Para creme de aplicagio local)

1) No que tange & ofensa individual e atentado contra culto religioso
e sentimeantos dignos de venerago, verifica-se:

a) se o sinal representa ofensa individual a um direito de
personalidade ou ao direito & imagem, tutelados em outra regra
deste artigo 65 do CPI, quando associado ao produlo ou sarvico
que visa & assinalar, sem a davida autorizagfio.

b} se o sinal, pelo simples fato de conter referéncia a culto religioso
ou sentmento digno de respeito e veneragio, pode denegrir

imagens ou simbolos religiocsos ou se referir de forma
desrespeitosa a esses sentimenios ou ideias.

Exempio:
SAO MATHEUS - para vinhos - (registravel)
SAO MATHEUS - para afrodisiacos - (ndo registravel)

YANSA - para papel higi&nico - (ndo registravel)
YANSA - para velas - (registravel)

4.3.5 Em Fungdo do seu Carater Enganoso

Nio podem ser objeto de registro de marca expressoes de cardler
enganoso.

Considera-se de cardter enganoso as expressies que indiquem
falsa quelidade, falsa procedéncia, assim como as passiveis de confuso
com medalhas ou com tiulos de condecoragao.
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4.3 - QUANTO A CONDICAOQ DE LICEIDADE DO SINAL

4351 Iindicaclo de Procedéncia

A Indicacdo de procedéncia é imegistravel sendo falsa ou
vardadeira, ainda que acompanhada de slementos registravels de per sa.
Na aplicacdo das normas que contém este mandamento, verifica-sa:

a) se a indicagio constitui um nome geogrifico e

b) se o nome geografico indica o lugar, cidade, regido ou pais, que
saja notoriamente conhecido como centro de exiragdo, producio
ou fabricagio de determinada mercadoria ou produlo,
constituindo lugar de procedéncia nos termos do art. 70 do CPl,

Caso se trate de nome geogréfico. ndo considerado lugar de
procedéncia nos termos do art. 70 do CPl e requerdo como sinal de
fantasia, niio |he serd defeso o registro com base no art. 66, por forga do
que dispde o art. 72, do mesmo diploma lagal.

c) em se tratando de lugar de procedéncia, se o requerenta tem ou
ndc direito a usar tal indicagao.

O conceito de indicagio de procedéncia encontra-se disposto nos
art. 70 a 72 do CPI:

Art. 70 - Para oz efeifos deste Codigo, considers-se lugar de procedéncia o
nome de localidade, cidade, regifio ou pais, que seja noltonamente
conhecido como centro de exiragio, produgio ou fabricacdo de
determinade mercadoria ou produto, ressalvado o disposto no art. 71.

Art. 71 - A utilizagdo de nome geogrdfico que se houver tornado comum

. para designar natureza, espécie ou género de produto ou mercadoria @ que
8 marcs se destine n8o serda considerada indicagSo de luger de
procedéncia.

Art. 72 - Exceluada a designagio de lugar de procedéncia, o nome da lugar
g6 poders servir de elemenio caracleristico de regisiro de marca para
distinguir mercadoria ou produto procedente de lugar diverso, quando
empregado como nome de fantasia. .
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I} Procedéncia Verdadaira

Prescreve o arligo 65, tem 9, do CPl néo ser registrdvel como
marca nome ou indicagdo de lugar de procedéncia, bem como a mitaggo
suscativel de confuséo.

Este lem trata soments das verdadeiras indicagtes de procedéncia,
que constituem direifo pertencente a uma coletividade e, portanto,
indisponivel a titulo de marca em proveilo de uma sd pessoa, inobstante
tenha ela o direito de utiliza-las enguanto tal.

Exempio:
BORDEAUX- para vinhos (iregistravel) verdadeira indicagio
CuBA - para charutos (iregistrdvel) verdadeira indicagio
FRANCA - para calgados (imegistravel) verdadeira indicagiio
BAHIA - para charuto (imegistravel) verdadeira indicagBo

MZ0 se enquadram na proibicio contida no item 9 do art. 65 do CPI
0s nomes geogrdficos que constituam nome de localidade, cidade, regifio
ou pais de onde provém verdadeiramente os produtos, os quais ndo sejam
efetivamente conhecidos como lugar de procedéncia conforme definido em
le.

Bxemplo.
PARIS - para sorvete (registravel)
SAO PAULO - para paes e biscoitos [registrével)
CAMPOS - para calgados (registréavel)
Il) Falsa Procedéncia

MNeste caso, a proibicao fundamenta-se no art. 66, por si 56 ou
combinada com o tem 10 do art. 85, da mesma norma legal, in verbis:

Dispbe o art. 65, tem 10, do CPl, na sua parte final, que néoc é
registravel como marca s denominaco (..) que possa falsamente induzir
Indicagdo de qualidade ou procedéncia.
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4.3 - QUANTO A CONDICAD DE LICEIDADE DO SINAL

Ja o art. 66 do CPl diz: ndc serd registrada marca que confenha nos
elementos que a caracterizem outros dizeres ou Indicagtes, Inclusive em
lingua estrangeira, que induzam falsa procedéncia ou qualidade.

No que tange & falsa procedéncia, o objetive da lei & impedir que,
via marca registrada, o piblico consumidor seja induzido a erro quanto &
verdadeira origem do produto. Admite-se o registro somante quando s=
tratar de nome geogrdfico ndo enquadrado no art. 70 do CPl e desde que
requendo como sinal de fantasia, ainda que es produtos provenham da
outra localidade (art. 72 do CPI).

4,353 Indicagio de Falsa Qualidade

O exame da falsa indicagiio de qualidade restringe-se & verificagdo
da existéncia de indicagio de uma qualidade intrinseca que o produto ndo
possul.

A proibigBo ndo ressalva cunho distintivo como o &, também, para a
falsa procedéncia (inteligéncia do art. 66 do CPI).

Porém, se a indicagio de qualidade & verdadeira, o registro néo
encontra obstaculo nas duas regras de lel acima transeritas, mas za torna
defeso pelo que prescreve o art. 65, item 6, do CPI (vide tem 4.5.1).

Exempio:

RHUM - para refrigerantes
INQUEBRAVEL - para lougas
IN NATURA - para molho de lomates

4.35.5 Medalhas e Titulos de Condecoragéio
Nio e registrével como marca:

11) medalha de fantasia passivel de confusdo com a concedida em
exposicao, feira, congresso, ou a fitulo de condecoragdo.
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4.5 - QUANTO A CONDICAQ DE MSTINTIVIDADE DO SINAL

Conforme se depreende da norma supra citada, a medalha
concedida a titulo de condecoragio somenie & passivel de registro como
marca se nao reproduzir, imitar, ou se assemelhar, de forma a causar
confusdo, com a verdadewa,

ALFmagy

% (falsa) A (verdadsira)

du A

4.5 - QUANTO A CONDIGAQ DE DISTINTIVIDADE DO SINAL

A distintividade é uma das condigies de fundo para validade de
uma marca. E quando a lei faz referénecia & sinais dislintives {arl. 64), ¢
mister concluir que tal exigencia se relaciona com a propria fungdo da
marca, consisiente em distinguir o objeto por ela marcado, de maneira gue
seja possivel sua individualizag8o de oufros de mesmo género, natureza ou
espécie.

Ma afericio do carater distintive do sinal, deverdo ser consideradas
todas as circunstincias da fato, tal como a durag8o de uso da marca.

Embora a kel ndo determine diferenciar, para efeito de registro, o
grau de distintividade apresentada pelos sinais, certas regras nela inseridas
destinam-s& a possibilitar ao Examinador aferir a existéneia ou nSo desta
condigio, examinando se 0 sinal se enquadra nas seguintes hipdteses:

4.5.1  Denominscbes Genericas g Qualificativas

Reza o item 6 do art. 65 do CPI gue ndo & registrivel:

denominagio generica ou sua representagdo grdfica, expressio
empregada comumenia para designar género, espécie, nalurezs,
nacionalidade, destino, peso, valor & gualidade.
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4.5 - QUANTO A CONDICAOD DE DISTINTIVIDADE DO SINAL

Para fins de aplicagio desta noma legal, considera-se:

a) denominacio genérica ou sua representacio grifica - o fermo
OU expressao nominativa ou o elemento figurativo que, sem ser
de cardter necessdrio em relagio ao produto ou servigo, ou
indicativo de seu género, natureza, nacionalidade, destino, peso,
valor & qualidade, ndo pode individualizi-lo, sob pena de atentar
contra o diraito dos concormmantas:

b} expressio comumente empregada para designar.. - aquela
cujo uso reiterado resultou em sua consagracBo na linguagem
comercial comente;

b.1} género - conjunto de espécies de produlo/servicc gque
apresentam alguns caracteres comuns,

Exemplo:
ALIMENTO
VESTUARIO

b.2) espécie - parie de um género de produlo cu servigo que
apresenta forma individual;

Exemplo:

VERDURA
CAMISOLA
CALCA

. b.3) natureza - a origem produtora ou geradora do produto ou
sarvico;

Exempio:

IN NATURA
INDUSTRIAL




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

4. SINAIS NAO REGISTRAVEIS

4.5 - QUANTO A CONDICADQ DE DISTINTIVIDADE DO SINAL

b.4) naclonalidade - cardtler distintve de uma nagfio ou estado
daquela que pertance a uma nagao;

Exemplo:

BRASILEIRO
ANGOLANO

b.5) destino - & finalidade ou emprago do produto ou servigo;

Exemelo;

BUMBUM - para papel higiénico (imegistravel)
DE EXPORTAGAD - qualguer produto (imegistrével)

b.6) peso - medida de massa, forga ou pressdo em escala de
unidades determinadas, bem como sua respectiva designacio
quando refacionada ao produto;

Exemplo:

GRAMA - tecidos (registrével)
QUILD - cereais (irepistravel)
QUILD - para sapato (registravel)

b.7) valor - mérito, serventia, validade, imporidncia, em relacio ao
produloiservico;

Exempio;

PREMIADO - para animais vivos (imegistravel)
CINCO ESTRELAS - servigos de hotelaria (imegistravel)
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4.5 - QUANTO A CONDICAO DE DISTINTIVIDADE DO SINAL

b.8) qualidade - maneira de ser boa ou md de uma coisa,
superioridade, exceléncia em qualquer coisa, desde que saja
aplicavel ao produto/servico.

Exempio;

SABOROSO - para parafuscs (registraval)
SABOROSO - para pies (imegistraval)

A proibicio de que fraia esta norma ndo & de cardter absoluto, pois
os sinais composios pelos elementos acima mencionados podem ser
registrados se revestidos de suficiente forma distintiva. Os direitos
conferidos recaem, em conseqiéncia, 8o somente scbre a forma distintiva.

453  Sinal Descritivo

Dispbe o art. 65, tem 10, do CPl que na@o & registrdvel a marca
constituida de:

denominagdo simplesmente descrifiva do produto, mercadoria ou
sarvipo a que a marca sa apligus (... ).

E simplesmente descriiva a expressio que ndo se presle a
distinguir produlo ou servigo, mas que vise a indicar sua aplicagio ou a
descrevié-lo em sua prdpria constituicio.

No exame dos pedidos de registro, & luz desta disposicdo legal,
varifica-sa:

1) se a denominacio é diretamente descritiva @

2) s& o sinal, no conjunto, & suficientemente distintivo, mesmo que
seu elemento verbal seja descritivo.

Constatada que a denominacdo, apesar de descritiva do
produto/servigo, mantém, ne seu conjunio, suficients distintividade, o exame
conciuird pelo deferimento do pedido.
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Exemplo:

MARCATEMPO - crondmatros (irregistravel)
SOMALHAS - roupas (registravel)

455 Termmo Técnico

Néo é registrével como marca:

Termo técnico usado na indistria, na ciéncia e na arte, que tenha
relagfio com produto, mercadoria ou servigo a distinguir. E o que prescreve
o arl. 65, item 13, do CPL.

Portanto, sempre que o nome guarde relagio com o produto ou o
sanvigo que visa a assinalar, porque o designa no plano téenico, cientifico,
artistico ou industrial, este nio pode ser apropriado enquanto marea, por
faltar-lhe o carater disfintivo exigide pala lei.

Constatado que o termo técnico, apesar de descritive, mantém, no
seu conjunto, suficiente distintividade, o exame concluird pelo deferimento
do pedido.

Exempio:
ESCANERIZAGAO - servico de processamento de dados
{Ireqistréavel)
QUILATE - servico de processamento de dados
(registravel)
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4.5.7  Sinal Necessario, Comum ou Vulgar

O art. 85, item 20, do CPl enuncia que nSo so registraveis
enquanto marca:

nome, denominagdo, sinal figura, sigle ou simbolo de uso
necessdrio, comum ou vulgar, guando tiver relagio com o produto,
mercadoria ou servigo a disfinguir, salvo quando se revestiram de
suficiente forma disfinfiva.

O exame da marca, & luz desta disposicao legal, implica considerar:

1} nome, denominagfo, sinal, figura, sigls ou simbolo:

8) de uso necessdrio - aquele indispensdvel para designar ou
representar o produto, a mercadoria ou o servigo, ou, ainda, seus
Insumos, come, por exemplo:

TOMATE - para tomatas
AGUARDENTE - para aguardente de cana de agticar

b) de uso comum ou vulgar - aquele que, embaora ndo comesponda
#0 nome ou & representacgio pela qual o produto, a8 mercadoria
ou o senvigo foram originariamente identificades, tenha sido
consagrado, pelo uso corrente, para essa finalidade, integrando,
assim, a linguagem comercial, como, por exemplo:

CACHACA - aguardente de cana de accar
PINGA - aguardente de cana de aclcar

c) que tenha relagio com o produto, mercadoria ou servigo -
aquele que guarde vinculo direto e imediato com o que visa &
assinalar, como, por exempio:

PISANTE - para sapatos (imegistravel)
TOMATO - para molhos (iregistravel)
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4.7 - QUANTO A CONDICAOQ DE DISPONIBILIDADE DO SINAL

Enquadrado o sinal nesta categoria, ha que revestir-se de suficiente
forma distintiva, para que o registro seja vélido. ndo se conferindo qualquer
direita, & titulo exclusive, sobre o nome ou figura de per se.

Contudo, existern sinais que, embora ndo denominem o bam
assinalado, se constituem pela aglutinagdo ou justaposicao de lermos que,
de per se, nao seriam passiveis de registro ou que constituem prefixo,
sufixn ou radical da denominacio imegisiravel .

&30 as chamadas marcas evocativas ou sugestivas, que, inobstante
seu parco carater fantasioso, s30, em principio, tecnicamenta registraveis.

Exemplo:

TOMATEX - para tomatas
AUTORADIO - radios para velculos
PLASTICOLA - cola piastica
PROPIMEL - para remédio

4.7 - QUANTO A CONDIGAO DE DISPONIBILIDADE DO SINAL

A condigao de disponibiidade & essencial para que haja a outorga
de direlos. O sinal deve estar Ivre para ser apropriado. E essa
disponibilidade juridica ndo se restringe & constatacio da inexisténcla de
registro anterior: o sinal ndo pode encontrar dbice em outro sinal distintivo
protegido & qualquer titulo, @ nao apenas por agueles amparados pela Lai
n® 5772171

47.1 Denominagtes e Siglas de Estabelecimentos Oficials

Nio & registravel como marca:

4) designagdo e sigla de repartigio ou astabelecimento oficial, gue
legitimamente néo possa usar o registrante.
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Entende-se por:

1) Reparticho Oficial: cada uma das segbes da Administragio
Direta, em que estd dividido um Orgdo do servico piblico.
(Presidéncia da Repdblica, Ministérios, Secretarias, uma
Diretoria-Geral, etc.).

Z) Estabelecimento Oficial: toda pessoa juridica de direilo plblico
pertencente & Administrago Direta. Excluem-se as pessoas
juridicas de direlte privado, ainda que tenham participacio do
Estado, tais como as sociedades de economia mista.

Da leitura deste texto legal, depreande-sa:
a) que a proibigio se aplica a todos os estabelecimentos ou

repartigbes oficiais, sejam naclonals ou estrangeiras;

b) que a proibigio se estende a gualquer classe de produto ou
s@rvigo, @ nao ressalva suficienta forma distintiva e

¢} que a proibicdo ndo & absoluta, pois que & permitido o registro
peia pessoa legiimada ou por quem esta autorizar.

O exame dos pedidos de registro, & luz desta regra legal, deve
obsarvar:

1} se ha dentidade ou semelhanga capaz de gerar associagio ou
confusdo entre o sinal pretendido com a sigla ou designacdo da
reparticBo ou estabelacimento oficial. Em caso negativo, nfo se
opora ao registro esta disposigao legal.

2) se houver identidade, a legitimidade da pessoa requerente.
Exemplo;

BACEM - sigla de estabelecimento oficial
SAF - sigla de reparticio oficial
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47.3  Tilos de Estabelecimentos & Nomes Comerciais

Dita o art. 65, item 5, do CPl, que ndo & registrdvel como marca o
[ifulo de estabelecimanto ou nome comercial,

Para fins de aplicagio desta noma legal, consideram-se
compreendidos na noclo de nome comercial:

a) firma ou razfio social
b) a denominagio social
) 8 insignia

A proibicao de que trata este artigo de lel refere-se ao registro, como
marca, de ttulo de estabelecimento ou nome comercial, enquanto tal.

Entretanto, as palavras de fantasia contidas no bojo desses signos
sdo passiveis de registro, desde que cbservadas as condicBes de validade
do registro Impostas pela lei.

Exemplc:

casas RIBEIRAO-PRETANO - titulo de estabelecimento
QUERIDO Indistria & Comércio Lida. - Nome Comercial

O regisiro do elemento caracteristico e fantasioso desses signos s6
pode ser efetivado em nome do legitimo titular, ou de terceiros devidamente
autcrizados, & esses direitos devem ter sido constituidos anteriormente a
data do depdsifo da marca.

No exame da registrabiidade de sinals constituidos por elementes
de fantasia integrantes de titulo de estabelecimento & nome comercial, em
fungBo do requerente do pedido e da constituicio da marca s#o
observadas as seguintes diretrizes:

a) se o requerente ¢ o fitular do titulo de estabelecimento ou nome
comercial no qual estd inserida a marca pretendida, ou terceircs
por ele aulorizados &

b) se a marca solicitada atende as condigbes de distintividade e
liceidade.

40




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

4.

SINAIS NAO REGISTRAVEIS

4.7 -QUANTO A CONDICAD DE DISPONIRILIDATE D0 STNAL

Na andlise de colidéncia, seja de oficio, seja por provocacio de
terceiro, obsarva-se;

1} 8 quem primeiro foi concedida proteciio do titulo de
astabelecimento ou nome comercial enguanto tal;

2) o grau de confundibilidade dos elementos de fantasia, em face de
suas proprias constituighes e

3) o grau de confundibilidade em wvista das atividades socials
desenvolvidas pelas partes interessadas.

Havendo possibilidade de confusdo ou de associagio indevida, se:

a) a prioridade milta em favor do requerente, a impugnagio &
rejeitada;

b} a prioridade milita em favor do impugnante e existe possibilidade
de confus@o direta ou de associaco de qualquer natureza, o
padido & indeferido;

c) ambas as partes estavam legiimadas a requerar registro para a
marca no ato do deposito, a decisfo serd favordvel aquela que
primairo obleve protecio ao thulo de estabelecimento ou nome
comercial;

d) a marca objetc do requerimento & mera varacdo de outra
anteriormente registrada, @ o requerente tinha legitimidade para
registra-la, a impugnagao é rejeitads e

e) a marca pretendida fol depositada anteriormente & constituicio do
litulo de estabelecimento ou nome comercial do impugnante, a
impugnacio & rejeitada, alnda que o depositante da marca ndo
seja titular de titulo de estabelecimento ou nome comercial, que
contenha o sinal depositado.

No gue tange ao nome comercial, outra norma positiva também
regula sua protecao, que dermoga o principio da temitorialidade & dispensa
formalizacdo de registro no Brasil. Trata-se do art. §° da CUP, que
prescreva:
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O nome comercial serd protegido em todos os paises da Unifo sem
obrigagio de deposito ou de registro, quer faga ou nio parte de ume
marca de fabrica ou de comércio.

FPara 8 aplicagio desta regra unionista, observam-se as mesmas
diretrizes anteriormente elencadas, inclusive quando se Iratar de marca de

SEVIC.

475  Dirgitos da Personalidade

4.7.5.1 Direito Autoral

Dispde o art. 85, item 15, in verhis:
Art. 65 - Nao é registrdvel como marca:

18) nome de obra literdria, artistica ou cientifica, de pega teatral,
cinematografica, de compelicdes ou jogos esporlivos oficiais, ou
equivalentes, que possam ser divulgados por qualquer meio de
comunicagdo, bem como o desenho arfistico, impresso por
qualquer forma, salve para distinguir mercadoria, produto ou
sarvigo, com o consentimento expresso do respectivo autor ou
fitutar.

0 nome da obra de que irata o item 15 do art. 65 do CP1, para servir
de oposicéo a um registro de marca, deve estar protegido pela Lei de Direito
Autoral. E no exame da eventual violacio desses direftos, verifica-sa:

a) se o nome, ainda que desprovido de originalidade, estd associado
a representacdc da obra, seja pelos personagens, seja por
qualquer oulro elemento a que a obra possa ser associada e

b) se o nome, depositado iscladamente, ainda que em idioma
alienigena, possa ser associado de imediato 4 obra que nomina
ou ao personagem gque identifica.
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Ma pnmeira hipotese (a), em havendo associagio do nome com
elemento figurafivo que a ele se relacione, observam-se as seguintes
diretrizes:

| - formulacio de exigéneia no sentido de se apresentar autorizagio
do autor ou titular da cbra,

Il - indeferimento do pedido de registro quando houver manifestagao
contrdria ao plelto, apresentada pelo autor ou lGtular da obra,
indapendentements da classe de produto/senico requerida.

Exemgio:

AL LA

=

Ma segunda hipdtese (b):

| - 88 o nome ndo & original e inconfundivel, prossegulimento no
axame do pedido de registro, como marca disponivel & luz da
disposicdo legal contide no item 15 do art. 65 do CPI, se ndo
houver possibilidade de associagdo do nome com o
produto/servigo.

Exemplo:

MONICA - produtos quimicos (registravel)
MONICA - revistas e livros (imegistréval)

Il - s o nome & original & inconfundivel, cuja leitura se associe
imediatamente a personagem ou a obra, independentemente do
produtofservico que assinale:
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a) formulacio de exigéncia para ser apresentada autorizacio do
autor ou titular do direito autoral &

b) indefermento do pedido de registro se |4 houver manifestacio do
autor ou titular da obra identificada pelo nome, contréria ao plaito.
Exemplo:

POPEYE
SMURF

4.7.5.3 - Jogos e Competicies

Os nomes de jogos e compelicies, apesar de ndo constitulrem
direitos da personalidade, estio incluidos nesta regra e, por seu turno, s8o
examinados, levando-se em conta:

a) o seu carater ohcial e

b} a apresentagdo de conseniimento do respectivo titular,

Entendem-se por oficiais os jogos ou competigBes realizados ou
promovidos por autoridades pdblicas ou, ainda, quande de caréter
particular, sejam oficialmente reconhecidos; havendo esse carater e ndo
sendo autorizado o registro, o pedido & indeferido.

MNz@o sendo oficial, nem oficiaimente reconhecido, o nome &
examinado como marca iniciaimente disponivel

Exemplo:

GRANDE PREMIO DE FORMULA 1 DO BRASIL - (registrével
com a devida autorizacio)

OLIMPIADAS DO CHOPP - ragistravel (de fantasia)




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

N Lo L e e LRt

4.7 - QUANTO A CONDICAD DE IMSPONTBILIDADE DO SINAL

4.7.5.5. Mome Chvil, Prenome & Psauddnimo

Naotdrio

O art. 65, item 12, do CPl reza que nio sdo registrdveis, como

marca:

nome civil, ou pseuddnimo notdrio, e efigie de ferceiro, salvo com
expresso consentimenio go titular ou de seus sucessores dirstos ...

Para fins de registro, considera-se:

) Nome Civil - 8 composigio completa de noma de pessna,
conforme constante do registro do estado civil ou sua forma

abreviada

Exempic:

EDSON ARANTES DO NASCIMENTO
HENRIQUE DE SOUZA FILHO

Il) Psaud@nimo MNotdrio - “a denominagdo escolhida por uma
pess0a para mascarar sua personalidade”. Considera-se, ainda,
para efeito desta regra, o patronimico isolado; o apelido ou
alcunha e o prenome singular, pelo qual uma pessoa saja

notoriamente conhecida no Brasil.

Exampio;

PELE
HENFIL

MNo axame dos pedidos de registro, em obediéncia a esta norma

citada, ha que se verificar se:
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g) em razio da marca, o requerents lem legitimidade para requerer
o registro. Tratando-se de pessoa cujo nome civil ou pseudOnimo
notario the & de direito, esta norma néo se Ihe opora. Contudo, se
ndo houver relacio entre a8 requerante @ a pessoa nominada ou
identificada pelo signo, profere-se exigéncia para apresentagao
do consentimento desta pessoa, sob pana de nao se conceder o
registro.

b) existindo registro anterior relative an masmao nomea civil, exige-ca,
para o segundo registro, ndo s& o consentimento, se for o caso,

como, também, suficiente forma distintiva em relagio & marca
anteriormente registrada.

¢} am se fratando de pseuddnimo notdrio, hd o consentimento da
pessoa por ele identificada, quando o depdsito ndo & felio pela

Todavia, as denominaches que ndo se  enguadram
elimologicamenta na categoria de pseuddnimo (patronimico, apelido,
alcunha, prenome singular) serio examinadas nio s quanto & notoriedade
de que exige a lei, mas, também, em fungio de seu cargter distintivo am
relecio a eventual anterloridade, pois que estas ndo apresentam, em geral,
a qualidade de serem impares, ocbservando-fhes, quanto a esie aspecto, as
mesmas diretrizes estabelecidas para o nome civil.

Ainda no dmbito desta norma legal, confere-se o0 mesmao tratamento
803 casos:

a) de nome ariisfico, ou nome pelo qual o Individuo é conhecido em
sel ramo de negocio;

b) de nome de conjunto musical &

c) de assinatura.

Exemplo:
JO SOARES - nome artistico de José Eugénio Soares
BETINHO -alcunha - nome de Herbert de Souza

LEANDRO E LEONARDO - conjunto musical
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—

Nas duas primeiras hipiteses (a) e (b), o registro é concedido se
requerido por pessoa legitimada para tal fim, ndo se Ihe exigindo suficiente
forma distintiva e dispensando-ihe prova de notoriedade.

Na hipitese (c), exige-se o consenlimento da pessos por ela

identificada, se ndo for a propria. dispensada a forma distintiva, j@ que uma
assinatura implica o emprage do cunho préprio e caracteristico da pessoa.

Exempig:
E?ﬂ‘forawﬁ Fowina, Prizsls
4.7.57. Direito & imagem

O direito & imagem ests iguaimanta garantido no item 12 do art. 65
do CPIL.

Considera-se, portanto, efigie de terceirc toda apresentacio

plastica, por qualquer melo, da imagem de pessoa distinta do requerente da
marca.

Assim, o registro de marca constituida de imagem de pessoa sd &

admitido se o pedido se fizer acompanhar do respectivo consentimento, sa
nao requerido pela propria.

O consentimento exigido pelo art. 65, item 12, do CPl delimita a
amplitude do requerimento de uma marca constituida de nome cavil,
pseuddnimo notdrio e efigie de terceiro.

SABIN

- passivel de registro, desde que acompanhada
da autorizacdo devida.
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47.7. Marca de Terceiro

477.1.  Registrada

N&o ¢ registravel como marca; imitagio, bem como reproduglo no
fodo, em parte, ou com acréscimo, de marca alheia registrada para
distinguir produto, mercadoria ou servico, idéntico, semethante,
relativo ou afim ao ramo de atividade, que possibilite erro, divida ou
confuséo, salvo a tradugdo ndo explorada no Brasil (art. 65, tem
17, do CPI).

Para os fins desta norma legal, considera-se:

a) imitaglo - a semelhanga grafica e fonética existente com marca
anterior, capaz de Induzir am erro, divida ou confusio, quanto ao

proprioc  produlo/servigo, ou com relagBho A& sua
origem/procedéncia;

Bxemplo.
BIBAS (Classe 25) X BYBHA'S (Classe 25)

b) reproducéio no fodo - copia integral ou identidade fiel de marca

antarior;
Exemplo:
REGISTRADA REGISTRANDA
PAULETE PAULETE
TRUF TRUF
ONIZON ONIZON
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¢) reproducio em parte - copia ou identidade parcial de marca
antarior, ou a reproducdo total da sua parte fonética;

Exemplo;
REGISTRADA REGISTRANDA
PAULETEX PAULETE
TRUFFE TRUF
HONNIZON ONIZON
REAL CHIC REAL XIQUE

d) raproduciio com acnéscimo - a reproducio, na integra, de marca
anterior no bojo do sinal registrando;

Exemplo:
REGISTRADA | REGISTRANDA
FPALLETE PALILETE SUM
TRUFE TRUFERETE
ONIZON PIER ONIZON

e) marca alhela registrada - o sinal protegido via registro. cuja
instancia administrativa concessdria se tenha exaurido;

f) produtos ou servigos idénticos - agueles compreendidos na
MEesma especie e

Exempio:

CAMISA (mangacurta) X  CAMISA (executiva)
SAIA  (curta) X  SAIA (longa)
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g) produtos, servigos semelhantes, relativos ou afins - aqueles
que, embora de especies distintas, guardem, uns com os outros,
certa relagso, seja em fungdo do género a que pertencem, seja
em razdo das suas finalidades/destino ou, ainda, das novas

tecnologias.
Exemplo;
HORTALICAS X CEREAIS (em raz8o do género)
ROUPA ESPORTIVA X  RAQUETES (em razdio do desting)
MAGUINA X SERVICO DE INSTALAGAO DE
MAQUINAS (em razdo da finalidade especifica)
CANETA X  RELOGIO (em razdo da axisténcia de

um s6 produto com as duas fungbes).

Para a aplicacio desta norma do item 17 do art. 65 do CPI
observam-se algumas diretrizes . consecutivamente:

I} oexame da colidéncia resiringe-se ao principio da especialidade,
ne qual se verifica a existéncla ou ndo de identidade ou afinidade
de produtosiservigos.

ll) estabelecido que ha identidade ou afinidade de produtos/servicos,
procede-se a andlise dos sinals, a fim de se verificar a existéncla
ou nac de imitagio ou reproducSo total, parcial ou com
acréscimo.

I} configurada a colidéncia por imitagio ou reproducdo de qualquer
natureza, examina-se a possibilidade de os fatos anteriormenta
constatados induzirem em erro, divida ou confusdo, que, para
tanto, implica obsarvar, cumulativamente:

a} as caracleristicas dos produtos/servicos (tecnologia empregada,
especificidade do servigo, comportamento de mercado), como,

por exemplo:
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FETO (CI. 07 - aviéo) x FETO (Cl. 07 - trator) - sinais idénticos;
inexisténcia de afinidade mercadoldgica; impossibilidade de
confusdo, em face das caracterfsticas tecnoldgicas dos produtos, da
sua utlizagBo especifica e comportamenio de mercada
individualzads.

b) as caracteristicas do piblico-alvo (consomidor comum,
consumidor especializado), como, por exemplo:

PHATO (CL. 09 - relogios) X FATO (CL 08 - vetores) - sinais
samelhantes; identidede de classes; produtos especificos
consumidor especializado; impossibilidade de conflito,

c) a importdncia da marca na técnica de venda do produto ou na
prestagdo do servico (marca como principal  elemanto
individualizador X marca e dados técnicos como alementos de
individualizagio), como, por axemplo:

PHETO (CL09 - aparelho de madigio) X FETO (CLO09 -
computadores] - sinais semelhantes; identidade de classe:
especificidade de produtos; existéncia de oufros elemenios de
individualizacio ‘elou de escolha; plblico-alvo especializado:
impossibilidade de confusfo.

d) a impressdo causada pelos sentidos humanos (visio e audicio)
quando colejados os sinais em seus conjuntos, como, por
exemplo:

PHATO (CL.OT - veiculos) X FATO (CL.37 - servicos de retifica) -
sinais semelhantes; afinidade entre produto & servigo; possibilidade
de confusi@o pela impressao auditiva.

€) se as e.n essOes, apesar de semelhantes, 1&m significados
proprios e distintos, como, por exemplo:

GATO (cl. 33 - doces) X PATO (cl 33 - doces) - sinais semelhantes;
identidade de produtos; impossibilidade de confuséo pela impressiio
auditiva; diferenca quanto aos significados de cada sinal.
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fl sa os sinais cujo registro como marca se pleitela guardam
colidéncia ideoldgica ou intelectual, como, por exemplo:

-CL. 03 perfumes

X ELEPHANTE

MAMUTE Cl. 25 roupas

- sginais semelhantes; afinidade mercadologica; consumidores
comuns: colidéncia idecldgica; possibilidade de conflito.

g) s& a marca em exame, apesar de reproduzir parcialimente marca
anterior, s& diferencia daquela am razio do seu contexto, comao,
por exemplo:

RIO DAS PEDRAS (cl. 25 - roupas esporfivas) X RIO (cl. 28 -
artigos esportivos) - reproducio parcial, afinidade mercadoligica;
distintividade em razfio do contexio das marcas; impossibilidade de
confusio.

h) se as marcas destinadas a produtos farmacéuticos, ainda que
estes possuam mesma finalidade terapéutica, ensejam flagranie
possibilidade de emo, duvida ou confuséo para © consumidor,
coma, por exemplo:

VALIUM (cl. 05.11) = VALIO (cl. 05:11) - marcas semelhantes;
finalidades terapéuticas idénticas; possibilidade de confusdo para o
consumidor,

Constitui excludente da aplicagio da norma do artigo 65, item 17, do
CPI, a expressa aulorizagio ao registro manifestada pelo titular do direito
anterior, ainda que se trate de marcas semelhantes.
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47.8  Dualidade de Marcas

Dispe o art. 65, item 19. do CPI:
N&o & regisirdvel como marca:

duslidade de marcas de um sd titular, para o mesmo artigo, salvo
quando se revestirem de suficiente forma distintiva.

Trata-se de regra legal que visa a impedir que, por meio de
sUCessivos depositos de marcas idénticas, o filular fraude o instituto da
caducidade, pois que o redepdsito de registro manteria indisponivel a
marca, apesar de caduco o seu primeiro registro.

Cortudo. hd que chservar, cumulativaments, na aplicagio desta
regra, o seguinte:

8} 5e as marcas séo idénticas, como, por exemplo:

ETERNA - 5 (nominativa para perfume) X ETERNA - 5
(nominativa para perfume) - imegistravel.

b) se os produtos sdo idénticos em nivel de espécie, como, por
axemplo:

ETERNA 5 - nominativa para perfume X ETERNA CL - nominativa
para perfume - registrével.

c) se, na area de produtos farmacéuticos, ainda que as marcas nio
sejam totaimente idénticas, os produlos possuem finalidades
terapéuticas confitantes, como, por exemplo:

SOER(CL 5.10) X SOEER (Cl 5.70) - imegistrével
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d) se a marca anteriormente registrada ja assinala produto com
duas finalidades terapéuticas, como, por examplo:

PUISHI (CL. 05.10 2 05.11) X PUISHI (Cl. 05.15) - Iregistravel

g) se as marcas em cotejo possuem natureza diversa (especifica X
genérica), como, por axemplo:

PUISH (Cl. 05.10 & 05.11) ¥ PUISH (CI. 05.00) - imegistravel.

Ausentes estes fatos, inaplicavel 4 a disposicio contida nesta regra
legal.

Essas diretrizes sdo igualmente observadas, no que couber, a
hipitese de marca de servigo, ainda que a lei ndo lhe faga referéncia
EXpressa.
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51. PRORROGACAO DO REGISTRO

5 - MANUTENGAO DOS DIREITOS

5.1. PRORROGAGAO DO REGISTRO

Dispfe o arl. 85 do CPl que o registro vigorard peio prazo de dez
anos, contado da data da expedicdo do certificado, podendo esse prazo ser

prorrogado por perfodos iguais e Sucessivos.
51.1 Condicdes
Sao0 as seguintes:
a) o requerimento de prormogacao deve ser profocolado na vigéncia
do (iimo ano do decénio de protecio (§ 17 do art. 85);
b) a prorrogacio deve ser requerida pelo titular do direlto;
¢) o requerimento de prorogacao deve ser instruido de guia de
refribuicdo autenticada pelo banco com o qual o INPI mantenha

convénio, no exato valor estabelecido na Tabels de Custos de
Servigos Prestados palo INPI;

d) a atividade social do titular deve continuar compreendendo os
produtos ou servigos assinalados no registro &

&) a marca ndo pode conter alteragio nos elementos caracteristicos
constantes do certificado de registro original.

e W R—



DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

5 - MANUTENCAO DOS DIREITOS

£3 - UTTLIZACAD DA MARCA - CADUCIDADE

51.3  Prazo de Graga

Em face da adesdo do Brasil ao texto da Convencao da Unido de
Paris - Revisio de Estocolme, em 21/08/1992, a prorrogagio do ragistro de
marca poderd ser solicitada, ainda, dentro do prazo de € (seis) meses apos
a expiragio da protecio decenal, mediante pagamento da taxa adicional,
conforme previsto no Ato Normativo INPI n® 111/93, com a nova redagao
dada pelo Ato Normative INP1 n® 113/93.

5.3 - UTILZAGAO DA MARCA - CADUCIDADE

Dispoe o art. 94 do CPI:

Salhvo motivo de forga malor, caducard o registro, ax officio ou
madiante requerimanto de qualguer interessado, quando o seu usa
ndo tiver sido iniciado no Brasil dentro de dois anos contados da
concassdo do registro, ou se for interrompido por mais de dois anos
consecutivos.

Pardgrafo dnico - Ao titular do registro, notificado de acordo com o
artigo 05, caberd provar o uso ou o desuso por mofivo de forga
maior.

Da leitura desse texto, vé-se que a lei determina prazo para o inicio
da utiizagio da marca @ o prazo maximo para a intemupcdo desta

utiizagio. Se requenida a caducidade do registro sob alegacio de
descumprimento dessas normas cabera ao titular @ prova da obediéncia a

kei.

A desisténcia do paedido de caducidade somente sera homologada
se requerida anteriorments 4 decisio de primeira instancia.

531 Leglimacao do Requerents

O requerente do procedimento de caducidade devers justificar seu
legitimo Interesse, sob pena de indeferimente do pedido jp imine.
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533  Requisito de Admissibilidade & Inicio de Uso

5.3.3.1 O Pedido de Declaragio de Caducidade
n&o serd Conhecido

a) se ftiver sido protocolado antes de decomidos 2 (dois) anos
contados da data da concessdo do registro 8

b) se o uso da marea tiver sido comprovado ou justificade o seu
desuso em processo anterior, requerido ha menos de 2 (deois)
anos.

5333 Prazo

O prazo para o inicio do uso & de 2 (dois) anos contados da data da
concessdo do registro. Este ato juridico aconlece uma Unica vez, razio pela
qual ndo se pode admitir que a data da transferéncia de tiularidade do
registro, ou de renovagao, seja entendida como nova concessao do registro.
Se assim o fosse, eslaria o registro sujeilo as medidas conlempladas nos
arts. 38 e 101 do CP, ainda que decomidos todos os prazos neles previstos.

5335 Maio de Prova

I) A prova de que o inicio do uso da marca se deu no primeiro bignio
de protecao & feita:

a) por documentos fiscals emitidos no periodo, em gqualguer data e
am qualquer quantidade, pelo tilular do registro, pelo licenciado
Ou por terceiro autorizado, nos quais haja referéncla a marca na
forma concedida, aos produtos/servicos e 4 sua destinacao;

b) impressos em geral, como complementagio de prova,
devidamente datados, constando a marca e referéncia aos
produtosiservigos.
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I} Justificativa de dasuso:

a) em caso de desuso, documentos que provem a ndo ocoméncia de
inagao ou negligéncia por parta do titular para dar inicio eo uso,
ou saja, prova de que houve sérios e efelivos esforcos nesse
sentido e

b) documentos que comprovem ter havido a excludente de forga
maior.

2.3.5  Uso Efetivo

A partir do primaira biénio de protecdo, o fitular deve usar a marca
efetivamente, ou seja, ndo pode utilizé-la de maneira esporadica ou a titulo
simbdlico.

3.2, Prazo

O prazo de 2 (dois) anos para a comprovagio do uso da marca, em
procedimento instaurado em registro com mais de 4 (quafro) anos de
vigéncia, conta-se, preteritamente, da data constante do protoeclo do
requerimento da caducidade ou da data da instauragdo do procedimento ax
officio,

5353 Msio de Prova

1- Na apreclagio do uso efetivo, serSo considerados todos os meios de
prova admitidos em direito.

2- N&o impedirda a declaragiico de caducidade o uso da marca em
desacordo com o paragrafo Gnico do arl. 81 e com o art. 81 do CPl, ou,
ainda, ndo conforme com o art. 84 do mesmo diploma legal, observada a
disposicio constante do art. 5°, C (2) da Convengio da UniSio de Paris
segundo o texto da Revisdo de Estocolmo.

3- A contestagio ao pedido de caducidade, bem como as provas de uso
serdo admitidas, seja em nome do titular, do licenciado ou de qualkquer outra
pessoa autorizada.




DIRETRIZES DE ANALISE DE MARCAS

5 - MANUTENCAO DOS DIREITOS

53 - UTTLIZACAO DA MARCA - CADUCIDADE

4 - Para efeito de validade da prova de uso por terceiro, fica dispensada a
exigéncia de averbacdo do contrato de licenga, se houver, admitida, ainda,
para efeito de validade, a simples autorizacSo dada pelo titular.

§- MNao tera valor de prova habil documentagdo ilegivel ou rasurada,

8- Para se determinar a quantidade da prova necessaria, levar-se-d em
conta o periodo de investigacio e o género dos produtos ou servigos que a
marca assinala.

7 - Serdo admitidas notas fiscais legiveis e datadas, contendo referéncia 4
marca na forma originalmente registrada, acs produtosiservices constantes
do certificado de registro, ao nome do fitular/emitente no periodo
investigado, desde que ndo sejam os originais da primelira via.

8- Mo caso de titulares domiciliados no exterior & de produtos ndo
fabricados no Brasll, a prova deverd ser feta mediante documento
comprobatorio da internagio ou nacionalizagio no Pals.

8- Osdocumentos em lingua estrangeira ndo acompanhados de tradugio
simples ou jurameniada poderdo, ser for o caso, ser objeto de exigéncia
especifica.

10 - Mesmo que a marca assinale uma gama de produtos/sarvicos e o uso
for provado somente para um deles, considera-se vdlida a prova
apresentada, tendo em vista que no Brasil ndo ha previsio de caducidade

parcial '

11 - Considera-se comercializago local & exportagdo de produtos
assinalados pela marca objelo do registro, cujo uso esteja sendo
investigado.

12 - Nao sera considerada alteragBo de marca a utilizacio combinada de
varias marcas registradas em nome do mesmao titular,

13 - Em se tratando de marca mista ou figurativa, admite-se, como prova
de uso complementar, qualquer documents de natureza ndc fiscal,
devidamente datado, que contenha a marca conforme registrada,

14 - Em se tratando de prova de uso emitida por titular cessiondrio, serio
considerados os documentos emitidos por este a partir da data constante do
confrato de Cessdo.

_———
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537  UWilizacio da Marca em Razdo da sua Aplicacao

5.3.7.1 Aplicacho Especifica

A marca especifica deve ser usada para assinalarfidentificar o
produte/servico para o qual fol registrada.

5373  Aplicaglo Genérica

A marca genérica deve ser usada para identificar a origem dos
produtos, acompanhadea da respectiva marca especifica, em igual
destaque.

539  Utiizacio da Marca em Raz8o dos seus Elementos
Caracteristicos

2.4.89.1 Marca Mominativa

Como regra geral, a marca nominativa deve ser usada sob a forma
manuscrita ou em caracteres datilogréficos. Entretanto, admite-se, tambem,
como prova, a8 marca sob a forma de apresentagao mista.

5393 Marca Figurativa

Embora a marce figurativa deva ser usada tal qual registrada,
admite-se, também, como prova, a forma de apresentacao mista, desde que
néo haja alteracdo essencial do cardter distintive do alemento figurative
protegido.
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6i.1 - CESSAQ DE INRETTOS (transferéacia)

2.3.8.3 Marca Mista

No caso de marca mista, deve o uso ser comprovado na forma
originalmente registrada, ou de forma que ndo tenha havido alteracio
essencial do seu carater distintivo, no sendo admitida qualquer cutra forma
de apresentacfo.

6. CESSAD DOS DIREITOS

Dispbe o art. 87 do CPl que a marca poders ser fransferids por ato
inter vivos ou em virfude de sucessao legitima ou testamentdria.

Pardgrafo dnico - O novo titular deverd preencher os requisitos legais

exigidos para o pedido de registro, salvo no caso de sucess&o legitima ou
testarnentdria.

€.1- CESSAO DE DIREITOS (transferéncia)

6.11  Condighes

Para a anotag3o da cessdo de direitos, exigem-se os seguintes
documentos:

a) requermento de transferéncia preenchide pela cessiondria (Ato
Normativo n® 94/88);

b) procuragio atualizada em nome da cessionaria;

¢} documento comprobatdrio da transferéncia (Art. 88 § 2°, do CPI);

d) guia de retribuicdo autenticada pelo banco com o qual o INP|
mantenha convénio, no exate valor estabelecids na Tabela de

Custos de Servigos Prestados pelo INPI, juntamente com o
requarimento de transferéncia mencionado no item d) suprg e
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e) certificado de registro ou 2* via (Art. 88 do CPI), para fins de
anotacio.

613 Fomas de Transferéncis

6.1.3.1 Cessfio

Preconiza o Ast. 89 do CP1:

A transferncia para o cessiondrio devera compreendsr todos os
registros ou pedidos de registros de marcas iguais ou semelhanies
am nome do cedenle, sob pena de cancelamento ex officio dos
registros ou pedidos de registros nio transferidos.

Da norma franscrita, depreende-se que o exame da transferéncia
por cessan deve ocbsarvar o contido no Art 65, item 17, do CPL. Caso
contrério, os pedidos ou registros colidentes nfo transferidos serfo
erquivados/cancelados.

Devem ser, iguaimente, atendidos os preceiios fundados no Art. 89,
para cessiondrios estrangeiros, e para os nacionais o pardgrafo Gnico do
Art. 62 do mesmo diploma legal

Em caso de incompatibilidade de atividades, o pedido de anotacdo
de transferéncia é indeferido com base no pardgrafo dnico do Art. &7 cfc arl.
62, paragrafo Onico ou art 689 do CPL.

6.1.3.3 Transferéncia por Incorporagfio ou Fusio

) Deverd ser apresentado documento comprobaldrio da
incorporagdo ou fusdo, devidamente arquivade no Orgdo
competenie.
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i) A empresa incorporadora devera promover fransferéncia para

l

todos os processos da empresa incorporada ou fundida, caso
contrério, devera ser formulada exigéncia, solicitando-se
esclarecimentos quanto & forma de transferéncia ocomida ou para
que a tilular tome as providéncias cabiveis junto ao INPI, sob
pana de arquivamento do pedido (Ar. 106, pardgrafo Gnico, do
CPI).

6.1.3.5 Transferdncia por CisSo

Deve ser anotada como transferéncia de Gtular, quando, em
fungdo da ciso da emprasa, 4 criada uma segunda, que passara
a ser litular das marcas anteriormente pertencentes 8 empresa
cindida.

Il) S& as marcas foram mantidas sob a ttularidade da empresa

cindida e essa modificar seu nome comercial elou sede, devera,
tdo-somente, ser requerida alteracio de nome efou sede.




